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«BLACK FRIDAY» КОНЦЕПТІСІНІҢ ЖАРНАМА ДИСКУРСЫНДАҒЫ 

ПРАГМАТИКАЛЫҚ СИПАТЫ 

 
Аннотация. Бҧл мақалада «Black Friday» концептісінің жарнама дискурсындағы прагматикалық сипаты 

қарастырылады. Осы уақытқа дейін отандық лингвистикада аталмыш концептінің жарнама дискурсындағы 

қолданысы прагматикалық тҧрғыдан талдануы жҥзеге аспады. Бҧл сипат зерттеу нысанының ҿзектілігін арттыра 

тҥседі. Жалпы жарнама дискурсы отандық жҽне шетелдік лингвист-ғалымдардың назарынан тыс қалмайтын нысанға 

айналып ҥлгергені белгілі. Мақалада отандық медиа кеңістікте танымал жарнамалардың бірі «Black Friday» 

лексемасының адрессаттарға прагматикалық ҽсері жан жақты талқыланады. Мақаланың мақсаты-жарнама 

дискурсындағы «Black Friday» тҥсінігінің лингвопрагматикалық қырын зерделеу. Мақсатқа жету ҥшін келесі 
міндеттер қойылды: «Black Friday» тҥсінігінің тарихына шолу жасау, оның прагматикалық сипатын қарастыру жҽне 

аударматанудағы локализация ҥрдісі тҧрғысынан талдау. Мақаланы жазу барысында жаппай сатылым акциясын 

жарнамалауда отандық компаниялардың Инстаграм тҧғырнамасында жарияланған жарнамалары арқау болды. Зерттеу 

жҧмысының ғылыми маңыздылығы институционалдық дискурстың саласы ретінде жарнама дискурсының зерттеу 

аясының кеңеюіне байланысты. Зерттеудің практикалық маңыздылығы-зерттеу нҽтижелерін «Жарнама дискурсы 

аудармасы», «Жазбаша аударма практикасы» секілді «Аударма ісі» мамандығы бойынша оқытылатын пҽндер 

аясында, сондай-ақ жарнама дискурсы аудармасы бойынша кейстер дайындап оқу материалы ретінде пайдалануға 

болады. 

Тірек сӛздер: жарнама дискурсы, «Black Friday» концептісі, прагматикалық сипат, адресаттар, пост-мҽтін, 

мҽдени адаптация, локализация. 
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ПРАГМАТИЧЕСКОЕ ОПИСАНИЕ КОНЦЕПТА «BLACK FRIDAY» В РЕКЛАМНОМ ДИСКУРСЕ 

 
Аннотация. В данной статье рассматривается прагматический характер концепта «Black Friday» в рекламном 

дискурсе. До сих пор в отечественной лингвистике не осуществлялся прагматический анализ использования данного 

концепта в рекламном дискурсе, что обуславливает актуальность объекта исследования. Известно, что рекламный 

дискурс вызывает определенный интерес у отечественных и зарубежных ученых-лингвистов. В статье подробно 

обсуждается прагматическое влияние лексемы «Black Friday» на адресата, как одной из популярных рекламных 

креативов в отечественном медиапространстве. Цель статьи - изучить лингвопрагматический аспект понятия «Black 

Friday» в рекламном дискурсе. Для достижения цели были поставлены следующие задачи: дать обзор истории 

происхождения понятия «Black Friday», рассмотреть его прагматический потенциал и проанализировать с точки 

зрения тенденции локализации в переводоведении. В ходе написания статьи были подвергнуты анализу рекламные 

ролики и объявления на аккаунтах отечественных компаний, размещенные на платформе Instagram. Научная 

значимость исследования обусловлена расширением сферы исследований рекламного дискурса как отрасли 

институционального дискурса. Практическая значимость исследования заключается в том, что результаты 
исследования могут быть использованы в качестве учебного материала в рамках дисциплин, изучаемых по 

специальности «Переводческое дело», таких как «Перевод в области рекламного дискурса», «Практика письменного 

перевода», а также в составлении кейсов по переводу рекламного дискурса. 

Ключевые слова: рекламный дискурс, концепт «Black Friday», прагматическое описание, адресат, пост-текст, 
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PRAGMATIC NATURE OF THE CONCEPT “BLACK FRIDAY” IN ADVERTISING DISCOURSE 

 

Abstract. This research paper examines the pragmatic nature of the concept of "Black Friday" in advertising discourse. 

So far, domestic linguistics has not carried out a pragmatic analysis of the use of this concept in advertising discourse, which 

determines the relevance of the object of research. It is known that advertising discourse arouses a certain interest among 

domestic and foreign linguistic scholars. The paper discusses in detail the pragmatic influence of the lexeme "Black Friday" on 

the addressees as one of the popular advertising creatives in the domestic media space. The aim of the investigation is to study 

the linguopragmatic aspect of the concept of "Black Friday" in advertising discourse. To achieve the goal, the following tasks 

were set: to give an overview of the history of the origin of the concept "Black Friday", consider its pragmatic potential, and 
analyze in terms of localization trends in translation studies. In the course of writing the paper was subjected to the analysis of 

commercials and ads on the accounts of domestic companies, posted on the platform Instagram. The scientific significance of 

the study is due to the expansion of the research field of advertising discourse as a branch of institutional discourse. The 

practical significance of the study lies in the fact that the results of the study can be used as teaching material in the disciplines 

of Translation studies, such as "Translation in advertising discourse", and "Practice of written translation", as well as in the 

compilation of cases on the translation of advertising discourse. 

Keywords: advertising discourse, concept ―Black Friday‖, pragmatic nature, addressee, post-text, cultural adaptation, 

localization. 

 

Кіріспе 

Нарықтық экономиканың дамуына сай кейінгі жылдары жҧма лексемасын ҽртҥрлі сын 

есімдермен қолдану сҽнге айналғандай. Жаһандау кезеңінде мҽдениеттердің ҿзара ҽрекеттесуі 

орын алады. Осындай кезеңде бір мҽдениетте қолданылатын концепттілерді екінші мҽдениет 

ҿкілдері қолданысқа енгізеді. Жарнама дискурсында сондай бір жиі қолданылып жҥрген 

концептілердің бірі «Black Friday». Бҥгінгі қоғамда осы тілдік бірліктің қолданысы діни дискурс 

адресанттарының арасында талқыға тҥсіп жҥрген тақырып. Қазақ лингомҽдениеттануында жҧма 

ерекше қастерлі ҧғым болып саналады. Жҧма кҥні қазақ халқы ата-бабасына дҧға бағыштап, 

мешітке барып зиярат ететін кҥн. Қазақ тілдік ҽлемінде «жҧма» кҥндердің сҧлтаны. Жҧмаға 

байланысты қазақ тілінде тҥрлі ырым-тиымдар ата-бабамыздан бері ғасырлар бойы қолданылып 

келеді. 

Еліміздегі ҥлкен сауда орталықтары ҥлкен сатылым кезінде кҿше билбордтары, ақпараттық 

қҧралдар, ҽлеуметтік желілер арқылы тҧтынушыларды «Black Friday» жеңілдігіне ие болуды 

жарнамалайды. Ҽрине бҧл маркетинг қҧралы. Дегенмен, жарнама дискурсында ағылшын тілінен 

қазақ тіліне тікелей аудару немесе ағылшын тілінде «Black Friday» деп қолдану біздің 

мҽдениетіміз, дҽстҥрімізге қайшы келетін қҧбылыс. Бҧл жағдайда «қара жҧма» деп аудару 

аудармашы тарапынан локализация ҽдісіне мҽн бермегендік болып саналады.  

Аударма теориясында қҽзіргі таңда «локализация» деген терминнің қолданысқа енгеніне де 

кҿп бола қоймады. «Локализация» термині аударма барысында тҥпнҧсқадан аударып жатқан 

тілдің мҽдениетіне, салт-дҽстҥріне мҽн бере отырып аудару ҥрдісі деп ҿз тарапымнан анықтама 

беремін. Аударма мазмҧны тартымды жҽне жергілікті мҽдениет ҿкілдеріне жағымды ҽсер 

қалдыруға бағытталады, яғни мҽдени адаптация. Жалы «локализация» термині лингвистика 

ғылымына жаңадан енген ҧғым. Жаһандану ҥрдісінің қарқынды дамуына орай экономикалық, 

мҽдени, халықаралық, технологиялық сала бойынша байланыстардың орнауы локализация ҥрдісін 

аударма ғылымына алып келді. 

Алдымен, «Black Friday» сҿзі қайда жҽне қашан пайда болған маркетиегтік тҽсіл деген 

сҧраққа жауап беру орынды. Жалпы бҧл сҿз тіркесі біздің тілімізге батыс мемлекеттерінен келген 

қҧбылыс. Қарастырып отырған сҿз тіркесінің пайда болуының бірнеше нҧсқасы бар. Белгілі 

Британника энциклопедиясына сҥйенсек «Black Friday» Америкада бейсенбі кҥні тойланатын 

«Алғыс айту» мейрамынан кейін жарияланатын ҥлкен жеңілдіктер кҥні (Vaughan Don, 2020). 

Ҥлкен сатылымды жіберіп алмауға тырысқан тҧтынушылар қала кҿшелерінде ҥлкен кептелістер 

жасап, полиция қызметкерлеріне қиындық туғызғандықтан, «Black Friday» деп айтылған деген 

нҧсқаны ҧсынады. Дегенмен, басқа елдің мҽдениетінен енген «қара жҧма» тілдік бірлігін біздің 

елімізде ҿзгертусіз сол кҥйінде жарнама дискурсында қолдану қателік. 

Соңғы кездері қазақстандық жарнама дискурсында «Black Friday» лексемасын «Жомарт 

жҧма», «Жасыл жҧма», «Ақ жҧма», «Берекелі жҧма» деген нҧсқалармен алмастырып ҧтымды 

қолданып жҥрген адресанттарды да байқаймыз. Ҽрине, бҧл нҧсқалар адресаттарға прагматикалық 

жағынан жағымды ҽсер етеді. Прагматикалық ҽлеуеті басым деуге ҽбден болады. 
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Материал және әдістер 

Мақалаға арқау болған зерттеу материалдары жарнама дискурсында қолданылып жҥрген 

«Black Friday» концептісінің алуан тҥрлі нҧсқалары. «Black Friday» концептісін лингвистикалық 

қырынан талдау барысында прагматикалық талдау ҽдісі, концептуалды талдау ҽдісі, 

семантикалық-когнитивті талдау ҽдісі қолданылады. Аталмыш ҽдістер қазақстандық медиа 

кеңістікте қолданылып жҥрген «Black Friday» концептісінің прагматикалық сипатын аша тҥседі. 

Зерттеу материалдары ретінде кҿше билборд жарнамалары жҽне Инстаграм тҧғырнамасында 

жарияланған жарнамалық пост-мҽтіндер алынды. 

Әдебиетке шолу 

Зерттеу барысында «Black Friday» тҥсінігіне қатысты Британника энциклопеясы, қазақ 

тілінің кірме сҿздер сҿздігіне, Н.Н.Болдырев жҽне отандық басылымдарда жарық кҿрген 

мақалаларға шолу жасалып, жарнама дискурсында қолданылып жҥрген «Black Friday» тҥсінігін 

тіл ғылымында прагматикалық тҧрғыдан талдауға алғаш рет талпыныс жасалды. 

Нәтижелер және талқылау  

Қазақ тілінің кірме сҿздер сҿздігінде «жҧма» концептісіне келесідей анықтама ҧсынылады: 

«Араб мағыналары «аптаның бесінші кҥні», «бір апта, жеті кҥн». Қазақ тілінде екі мағынасы да 

қолданылады. Жҧма барлық мҧсылмандар ҥшін кҥндердің ішіндегі ең ҧлығы болып саналады, 

себебі бҧл кҥні адамдар жҧма намазға жиналады» (Қазақ тілінің кірме сҿздер сҿздігі, 2019).  

Болдырев Н.Н. тҧжырымдауынша, басқа мҽдениеттен енген концепттілер тілде барлық кезде 

кҿрініс таба бермейді. Егер жаңа концепт мҽдениетімізде кеңінен кҿрініс тапса, мҽдениет 

тасымалдаушы реципиенттердің санасына ене бастайды (Болдырев Н.Н., 2002:360-369). «Black 

Friday» концептісі де сондай бір бҥгінгі жас ҧрпақтың тҥпсанасына енген жаңа концепт деуге 

болады.  

Инстаграм тҧғырнамасында орналасқан Qazaqgrammar парақшасында «қара жҧма» 

лексемасына «ай соңында ақша таусылғанда болатын науқан» деген анықтама берген 

(Qazaqgrammar, 2020). Бҧл жерде адресант қалдырған анықтамаға адресаттар пікірлерлеріннен 

келесідей нҧсқалар ҧсынылған. Мысалы, «Берекелі жҧма», «Жауған жҧма», «Олжалы жҧма», 

«Алдау жҧма», «Былық Фрайдей», «Жеңілдіктер жҧмасы». Прагматикалық аспектіден 

талқыласақ ҧсынылған нҧсқалардың басым бҿлігі жағымды коннатацияға ие. «Алдау жҧма» мен 

«Былық Фрайдей» сҿз тіркестерін талдар болсақ, кҽсіпкелер тарапынан ҧйымдастырылған 

маркетингтік тҽсілдерге риза болмаған тҧтынушылардың интенцияларын кҿре аламыз. Кей кездері 

ҥлкен жеңілдіктерге ие болып, олжалы болып, сҽтті сауда жасап қайтуға ниеттеніп келген 

тҧтынушылар мардымды жеңілдіктердің болмағанына реніш білдіргендіктен аталмыш сҿз 

тіркестерін қолдануды ҧсынғандығын кҿреміз. 

Мақаланы жазу барысында Инстаграм тҧғырнамасы арқылы жарияланған жеңілдіктерді 

талдау кезінде «Black Friday» сҿзінің жарнамада қолданылуына теріс пікір білдіретін 

адрессаттардың пікірлері кездеседі. Мысалы, келесі адресаттардың пікірлері соған куҽ. Қазіргі 

таңда адресаттардың ҽлеуметтік желіде белсенділігін анық байқауға болады. 

sundetylla 

Жалпы жҧманы қара деп айту мҥлдем дҧрыс емес. Жарқын жҧма деу керек. Жҧма 

мҧсылмандар ҥшін қасиетті кҥн.. Бҧлай айтуға тиым салу керек (адрессаттар пікірі ҿзгертусіз 

алынды). 

nazkenibrayeva 

Ия, бҧл сҿздің тарихын кҿбі біле бермейді. Қасиетті Жҧманы ешқашан "қара" деп айтуға 

тілім бармайды. Ҿзім де дҥкен иесі болсам да, осы сҿзі мҥлде ҧнатпадым, жҽне жасамадым да 

осы акцияны (адрессаттар пікірі ҿзгертусіз алынды). Оқырмандар пікірінен жарнама 

роликтерінде қолданылып жҥрген «қара жҧма» сҿзін «жарқын жҧма» деп атау орынды деп ой 

қорытқан. Бірінші суретте Инстаграм тҧғырнамасында «Black Friday» лексемасын қолдануға 

қарсылық ретінде жарияланған визуалды мазмҧнды кҿруге болады.  

  

https://www.instagram.com/sundetylla/
https://www.instagram.com/sundetylla/
https://www.instagram.com/sundetylla/
https://www.instagram.com/nazkenibrayeva/
https://www.instagram.com/nazkenibrayeva/
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1-сурет – «Black Friday» жарнамасын қҧптамайтын визуалды контент 

 

Авиата компаниясы — Қазақстанда ҽуе жҽне теміржол билеттерін сатудың лидері болып 

саналады. Авиата компаниясы билеттерге жеңілдікді «Жасыл Жҧма» кҥні деп жарнамалауы 

адрессаттарға прагматикалық жағынан аттрактивті тҽсіл. Авиатаның осындай бір 

жарнамаларының пост-мҽтіні келесідей: 

Бҥгін Авиатада Jasyl Juma! 

Жеңілдікпен тиімді билеттер мен қайтару кепілдігін сатып алуға ҥлгеріңіздер. 

Jasyl JUMA-ға бірнеше ҽуекомпания мен сервистер қатысады: Scat, Air Arabia, Neos, Aeroflot, 

AirBaltic, Belavia, Qatar Airways, Booking.com жҽне Авиата! 

Жеңілдіктердің кҿпшілігі бҥгін тҥнгі 12-де аяқталады, сондықтан біздің посттар мен 

стористерді жіберіп алмаңыздар 👀 . 

Авиатада Jasyl Juma🖤 

27 қарашада бҥкіл ҽлемде black friday (қара жҧма) басталады, ал бізде — жасыл жҧма болады! 

Біздің арнайы ҧсыныс туралы бірінші болып біліңіз — профиль тақырыбындағы сілтемеге ҿтіп, 

ҿз поштаңызды қалдырыңыз. 

27 қарашада бізден хат кҥтіңіздер😉 (Aviata, 2022). 

Қазақ дҥниетанымында жасыл тҥстің ҿзіндік алар орны бар. Біріншіден, жасыл тҥс—ислам 

дінінің символы. Екіншіден, психологиялық жақтан жасыл тҥс «Мен» деп ҿзіне жоғары баға 

берушілікті білдіреді. Сондықтан,ҿз қызметтерін жарнамалауда «Жасыл Жҧма» лексемасын 

қолдану, компанияның жергілікті мҽдениетті қҧрметтегені деп тҥсінуге болады. Екінші суретте 

Авиата компаниясының кҿше билбордтары мен Инстаграмда қолданылған жарнамасын кҿруге 

болады. Компанияның пост-мҽтіндеріне қалдырылған адрессаттар пікірінен де жасыл жҧма сҿзінің 

қҧлаққа жағымды естілетіндігі туралы оң пікірлер қалдырылған. Демек, авиакомпания ҿз 

маркетингтік тактикасын ҧтымды тҥрде жҥзеге асырды. Пост-мҽтінде: «бҥкіл ҽлемде black friday 

(қара жҧма) басталады, ал бізде — жасыл жҧма болады» болады деп жарнамалауы тапқырлық 

деуге ҽбден болады. Аталмыш тактика Авиата компаниясы жарнамасының мазмҧндық сапасын 

салыстырмалы тҥрде жоғары деңгейде тҧрғандығын кҿрсетеді. Авиата компаниясының барлық 

пост-мҽтіндері визуалды тҥрде ҧсынылғандықтан, оқырмандар назарын аударады. 
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2-сурет – Aviata.kz компаниясының жеңілдіктерді жарнамалау визуалды контенті 

 

«Kaspi Жҧма» акциясы отандық жарнамалық медиа дискурста алғаш рет 2017 жылы іске 

қосылды. Kaspi банк тҧтынушылары тауарларды 24 айға, артық тҿлемсіз жҽне алдын ала тҿлемсіз 

алу мҥмкіндігіне ие болып отыр. Бҥгінгі кҥні еліміздегі тҧтынушылардың кҿпшілігі аталмыш 

акцияны асыға кҥтеді. Kaspi банк осындай тамаша акцияны «Kaspi Жҧма» акциясы деп 

жарнамалауы сҽтті тактика. Біріншіден, жарнамада ешқандай жағымсыз коннатация байқалмайды. 

Екіншіден, жарнамадағы 0 теңге жҽне 0 пайыз тҧтынушылалдың назарын бірден ҿзіне аударып 

тҧр. Ҥшіншіден, тҧтынушылар ҥйде отырып ақ, Kaspi.kz мобильді қосымшасын қолдану арқылы 

қалаған тауарына тапсырыс беріп, дҥкен қызметкерлері тауарды тҧтынушылардың ҥйіне де 

жеткізіп береді.  

4, 5, 6 қарашада бҥкілхалықтық тиімді зат сатып алу мерекесі – Kaspi Жҧма ҿтеді. 

Kaspi.kz-тегі Магазиннен жҽне бҥкіл Қазақстан бойынша серіктестерден кез келген тауарды 

қҧнын 24 айға дейін бҿліп тҿлеп, сатып ала аласыз! 

Kaspi.kz-пен шопинг кҿңіліңізден шықсын! (Kaspi.kz.,2022). 

Ҥшінші суретте Каспи банктың қарастырып отырған концепті жарнамалау мазмҧны 

ҧсынылған. Аталмыш жарнама отандық жарнама дискурсында алтыншы жыл қолданыста. Бҧл 

кҿрсеткіш де тҧтынушылардың бойында аталмыш банкке деген тҧтынушылардың сенімділігін 

арттыра тҥседі. «Kaspi Жҧма» отандық нарықта бҥгінгі кҥні алдыңғы орында тҧрған 

жарнамалардың бірі жҽне бірегейі. Лингво-прагматикалық қырынан талдайтын болсақ, «Kaspi 

Жҧма» латын қарпі мен қазақ алфабитін кіріктіре отырып жазылуы жҽне қызыл тҥстің аттрактивті 

ҽлеуеті адресаттар назарын аударуға бағытталған имплиципті қҧрал. Қызыл тҥс жарнама 

дискурсында уақыты шектеулі болатын жеңілдіктер мен акцияларға назар аудару ҥшін 

қолданылады. Ҽлбетте, ҧтымды персуазивті тактика. 

 

 
 

3-сурет – «Kaspi Жҧма» акциясының жарнамалық контенті 

 

Келесі тҿртінші суреттегі жарнамадан еліміздегі тҧрғын ҥй кешенін салушы RAMS Qazaqstan 

компаниясының жеңілдіктер акциясын Инстаграм парақшасында «RAMS Friday» деп 

жарнамалағандығын кҿруге болады. Мысалы, RAMS Friday - барлық пҽтерлерге 18%-ға дейін 

жеңілдіктер! 

Тҿмен бағамен тҧрғын ҥй сатып алудың бірегей мҥмкіндігін ҧсынамыз! 

Бҧл акция RAMS Qazaqstan қҧрылыс салушының тҧрғын ҥй кешендерінің барлық пҽтерлеріне 

жарамды. 
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Nomad 2, Navoi 3.0, RAMS City - дамыған сыртқы инфрақҧрылымы бар жерде бҥкіл отбасы ҥшін 

ерекше жайлылықты табуға мҥмкіндік береді (Rams Qazaqstan, 2022) 

 

 
 

4-сурет – RAMS Qazaqstan компаниясының жеңілдіктер акциясының контенті 

 

Бҧл жерде адресант ҽрине ҧтымды тактика таңдай білген. «Қара Жҧма» лексемасын 

қолданбай мҽдени адаптация ретінде «RAMS Friday» лексемасын қолданған (Rams . Біріншіден, 

ағылшын тілін білетін адресаттар ҥшін жарнаманы тҥсіну қиындық туғызбайды. Қазіргі таңда 

жаңа ҥй сатыр алушы адресаттардың басым бҿлігі-жас буын. Екіншіден, RAMS Qazaqstan 

компаниясы сапалы тҧрғын ҥй кешенін салушылардың арасында кҿсбасшы. Сондықтан сапалы ҥй 

салатын компанияның жеңілдіктеріне ие болу, ҽрбір тҧтынушы ҥшін ҥлкен мҥмкіндік. Жҧма кҥні 

барлық пҽтерлерге жеңілдіктер жарияланатындығы тҧтынушылар назарын ҽлбетте аударады, яғни 

ҧтымды маркетингтік тҽсіл. Сонымен қатар, жарнамадағы қара тҥстің басым қолданысы бизнесте 

талғампаздық, тҧрақтылық, элиталық брендті кҿрсетеді.  

Технологияның қарқынды дамып тҧрған кезінде Инстаграм парақшалары арқылы алуан 

тҥрлі тауарлар мен қызмет тҥрлерін онлайн жарнамалау да маркетингтік мҽдениеттің бір тҥріне 

айналып ҥлгерді. Мақала жазу барысында сондай бір парақшалардың біріне тап болдым. Бесінші 

суретте Pakhlava_uka (Pakhlava_uka, 2023) атты акаунттың Инстаграм парақшасында қолдан 

пісірілген, дҽмі тіл ҥйіретін тҥріктің баклавасын жарнамалауда адресант «Тҽтті Жҧма» жеңілдігіне 

ҥлгеріңіздер деп жарнамалағанына тап болдым. «Жҧма» концептісінің дҽмді тағамды 

жарнамалауда адресант тарапынан «Тҽтті Жҧма» лексемасын қолдануы адресаттарға сҿзсіз 

жағымды ҽсер етеді. Жҧма сҿзі қазақ лингвомҽдениеттануында адресаттарға тек жағымды 

мазмҧнда болғанда ғана прагматикалық жағынан толық ҽсер ету деңгейі ҥлкен. 

Facebook ҽлеуметтік желісінде де кейбір компания бҿлімдері ҿз қызметкерлеріне «Тҽтті 

Жҧма» акциясын ҧйымдастыратын кездері болатыны байқалды. Кҿптеген ислам дінін ҧстанатын 

мемлекеттерде жҧма кҥні қайырымдылық іс-шара ҧйымдастыру, мешітке бару, тҽтті тарату секілді 

іс-шаралар ҧйымдастырылатынын білеміз. Осындай «Тҽтті Жҧма» іс-шаралары да компания 

қызметкерлерін біріктіріп, компания қызметкерлерінің командалық рухын шыңдай тҥседі. Соңғы 

кездері оқу орындарында студенттер арасында да осындай «Тҽтті Жҧма» іс-шарасы 

ҧйымдастырылады. Ҽрине мҧндай іс-шаралар студенттер арасындағы ынтымақтастықты, 

ҧйымшылдықты, коллабарацияны дамытады. Олай болса, ҽлемнің тілдік суретінде «Тҽтті Жҧма» 

лексемасын қолдану да жарнама дискурсының оңтайлығын арттыра тҥсетіні анық. Жағымды 

коннотациялық мазмҧн адресант пен адресаттар арасындағы коммуникацияның сҽттілігіне 

ҽкеледі. 
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5-сурет – «Тҽтті Жҧма» жарнамасының визуалды контенті 

 

Алматы қаласында италяндық аяқ киімдер сататын дҥкендер желісінің Инстаграм 

парақшасында сондай бір жеңілдіктер кҥнін «AIT ZHUMA» деп жариялапты. Алтыншы суретте сол 

жарнама орыс тілінде ҧсынылған. Мысалы, Праздник шопинга, который вы ждали целый год! 

C 25 по 27 ноября во всех наших магазинах мы объявляем AIT ZHUMA – скидки от 30% и выше на 

всю новую коллекцию! (Ait outlet, 2022). Бҧл жарнамада да адресант «Black Friday» лексемасын 

мақсатты тҥрде «Ait Zhuma» лексемасымен алмастырған. Инстаграм парақшаларында кҿптеген 

компаниялар жарнамасының мемлекеттік тілде емес, орыс тілінде жарнамалаулары 

басымдылыққа ие екені байқалды. Алдымен, қандай жарнама тҥрі болмасын, мемлекеттік тілде 

жазылуы жҿн. Жарнама берушілер мақсатты аудиториясының қызығушылығы мен талап-

тілектерін адресаттар пікірлерін талдау арқылы оңай анықтайды. Ҽрине, бҧл да жарнама беруші 

компанияның ҿзіндік шебер маркетингтік тҽсілі.  

 

 
 

6-сурет – «Ait Zhuma» жарнамасының визуалды контенті 

 

«Black Friday» концептісін лингвопрагматикалық аспектісі тҧрғысынан талдау барысында 

кҿптеген кҽсіпкерлер мен танымал компаниялардың «Black Friday» лексемасын алдымен компания 

немесе банк атауын жазып, оған жҧма сҿзін қосу арқылы жарнамалап жҥргендігі анықталды. 

Мысалы, Kaspi Жҧма, Ait Zhuma, Rams Friday. Бҧл тактика да ойға қонымды, адресаттарға 

психологиялық-менталдық тҧрғыдан оң ҽсер ететіні кҥмҽн тудырмайды. Кҥмістен жасалған 

зергерлік бҧйымдар сатумен айналысатын бутик қызметкерлерінің «Ақ Жҧма» деп жарнамалық 

флаерларын ҥлкен сауда ҥйінде таратып жҥргенін кҿргенім бар еді. 

Келесі жетінші суреттегі жарнамалық мазмҧн еліміздегі техника тауарларын сатумен 

айналысып жҥрген отандық танымал «Технодом» дҥкендер желісі мен «Золотое яблоко» 

косметикалық тауарлар сататын дҥкендер желісінің жеңілдіктер кҥніне арнаған жарнамасы. 
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7-сурет – Жарнама дискурсындағы «Black Friday» жарнамасының визуалды кҿрінісі 

 

Мысалы, Технодом дҥкендер желісінің Инстаграм парақшасында осындай жеңілдіктерді 

тҿмендегідей жарнамалаған: «Technodom-да Black Friday: керемет техника мен тауарларға 80% 

дейін жеңілдіктер! 

Кҿптен бері смартфоныңды жаңартқың келіп жҥр ме еді? Ҽлде ноутбугіңді ме? Сен ҥшін 

жақсы жаңалық! 

21-30 қараша аралығында мобильді қосымшадан, technodom.kz сайтынан жҽне бҿлшек сауда 

дҥкендерімізден қалаған тауарларыңды сатып ал. 18 айға бҿліп тҿлеу мҥмкіндігін пайдалануды 

ҧмытпа - сауданы бҥгін жасап, ертең тҿле. 

Жеңілдігі бар барлық тауар technodom.kz-те ҧсынылған (Technodom.kz., 2022) (жарнама ҿзгеріссіз 

алынды). 

«Золотое яблоко» косметикалық дҥкендер желісі аталмыш жеңілдіктер кҥнін жарнамалаған 

екі тҥрлі вербалды контенті кездесті. 1) «Неліктен біз 25.11 қатты кҥттік? Себебі бҥгін BLACK 

FRIDAY🔥 

Бҥгін бізде ҿнімдерінің ҽртҥрлі санаттарына -70% - ға дейін жеңілдіктер жҥреді😍 Жҽне осыған 

орай біз ең жақсы бағалармен бестселлерлердің таңдаулыларын жасадық: 

🖤 Angel Schlesser Les Eaux D ' un Instant Immense Peony иіссуы 

45 632 ₸ 👉🏻 22 816 ₸, 100 мл» 

2) Алақай — ақыры Black Friday-ды -70%* дейін жеңілдіктермен іске қостық. Науқан 1-30 

қараша аралығында онлайн жҽне офлайн режимінде жҧмыс істейді. 

Ескерту: ЗЯ-дағы «жҧма» дҥкенінен шығу мҥмкін емес. Осы айда бір-бірімізді ҥнемі кҿруге тура 

келетін сияқты, ҿйткені апта сайын жаңа жеңілдіктер мен акциялар іске қосылады! 

Біз саған бҽрін толығырақ айтып береміз, сондықтан жаңартуларды қадағалап отыр, сҥйікті 

ҿнімдеріңді алып ҥлгер жҽне жаңа ҿнімдерді мҥмкіндігінше қолданып кҿр! (Goldapple.kz., 2022). 

Жоғарыдағы екі жарнамалық контент капс лок қаріпімен, яғни «қара жҧма» лексемасы 

ағылшын тілінде ҥлкен ҽріптермен жазылған. Жарнамада қанық ашық тҥстер қолданылған. 

Technodom-да Black Friday жҽне Неліктен біз 25.11 қатты кҥттік? Себебі бҥгін BLACK FRIDAY 

сҿйлемдері ағылшын тілін білетін жҽне ҧлттық қҧндылықтарды сыйлайтын тҧлғаларға жағымсыз 

коннотация. Бҧл имплицитті тҥрде ҽсер етуге бағытталған коммуникативті тактика. Жарнама пост-

мҽтінінің астында қалдырылған адресаттар пікірлерінен «Black Friday» орнына Золотое 

Яблоко,белая пятница деп атауды ҧсынған.  

abilzhanova_dinara 

Еще назвали страницу Золотое Яблоко можно было назвать Золотое пятница 

(адрессаттар пікірі ҿзгертусіз алынды). 

abilzhanova_dinara 

Почему черная пятница можно было бы назвать белая пятница либо священная пятница 

(адрессаттар пікірі ҿзгертусіз алынды). 

Жарнама дискурсында адресаттар мен адресанттар арасындағы коммуникация ҽдетте бір 

бірінің пкіріне кері байланыс арқылы, яғни пікір қалдыру арқылы жҥзеге асады. Сондықтан 

https://www.instagram.com/abilzhanova_dinara/
https://www.instagram.com/abilzhanova_dinara/
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адресаттардың пікірлерін саралап, олардан ой қорытып, қорытынды жасау жарнама берушілердің 

қҧзыреттілігіне кіреді. Нарықтық экономика жағдайында ҽрбір тҧтынушының тілегі назарға 

алынғаны жҿн. 

Қорытынды 

Қорытындылай келе, халқымыздың лингвомҽдениеттануында ерекше кҥндердің бірі болып 

саналатын «жҧма» концептісінің бҥгінгі жарнама дискурсында мҽдени адаптацияны назарға ала 

отырып қолдану керек деп тҥйіндеген жҿн. Бҧл біріншіден, жергілікті халықтың салт-дҽстҥріне 

деген қҧрмет болса, екіншіден, сатылым акцияларында «жомарт жҧма», «берекелі жҧма» секілді 

баламаларды қолдану арқылы сҿзсіз адресаттардың қҧрметіне бҿленер еді. Жарнама дискурсында 

қолданылып жҥрген адресаттарға жағымсыз ҽсер ететін жарнамалардың мазмҧны, визуалды 

келбетін оқырмандар пікірлерін талдау барысында айқын кҿрінді. Осы уақытқа дейін баспасҿз 

беттерінде де «қара жҧма» тҥсінігіне арналған мақалалар жарық кҿрді. Отандық кҽсіпкерлер осы 

бір танымал американдық маркетингтік тактиканы ҿздеріне икемдеп алды. Дегенмен, жарнама 

берушілер мҽдени адаптация-локализация ҥрдісін ҥнемі назарға алулары керек. Локализация 

қҧбылысы орын алғанда ғана, сол елдің мҽдениетіне нҧқсан келмейді. Солтҥстік Америкадан 

шыққан аталмыш концептіні тілі бір болса да Британия мҽдениеті қабылдамады. Мҽдениетімізге 

жат концептілерді ҿзге мҽдениеттен кҿшіріп алып, сол кҥйінде қолданысқа енгізу тілдік 

нормамызға кері ҽсерін тигізетінін естен шығармаған дҧрыс. 

 

Maқaлa ҚР ҒЖБМ Ғылым комитеті ЖТН BR18574132 «Мҽдени-репрезентативті жҽне 

жарнама мҽтіндерінің ішкорпустарын ҽзірлеу» атты бағдарламалық-нысаналы қаржыландыру 

aяcындa жapиялaнды. 
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