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Аннотация. Жарнамалык мэтіндер мен урандардагы, жеке тулганыц кунделікгі 
санасындагы, маркетинг, жарнама жэне брендинг туралы арнайы эдебйеттердегі бренд 
атауы туралы тусінік осы кунге дейін лингвистикалык бірлік тургысынан жеткілікті 
турде зерттелген жок. Бренд атауын лингвистикалык талдау жарнама бнзнесі ушін 
де, тілдік тулга ушін де аса мацызды. Казіргі аппарат пен жавд технологиялардыц 
дамыган заманында бренд атаулардыц лингвистикалык, семантикалык кыры куннен- 
кунге дамып келеді. Бул макала бренд атауларыныц элеуметак-лингвистикалык 
сипаттамаларына, сондай-ак брендинг атаулары проблемаларына арналган. вйткені 
брендтіц семантикасы адамныц санасында калыптасып, брендті лингвистикалык 
кабылдау мен оныц семантикалык функционалдыгы арасындагы эмоционалды байла- 
нысты камтамасыз етеді.
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СО ЦИО ЛИ НГВИ СТИ ЧЕСКАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА БРЕНДОВЫ Х
НАИМ ЕНОВАНИЙ

Аннотация: Понятие имени бренда в рекламных текстах и слоганах, обыденной 
сфере сознания индивидуума, специальной литературе по маркетингу, рекламоведе­
нию, брендингу до сегодняшнего дня достаточно не изучено с точки зрения лингвисти­
ческой единицы. В то время как лингвистический анализ имени бренда чрезвычайно 
важен как для рекламного бизнеса, так и для языковой личности. В эпоху высокого 
уровня развитой техники и новых технологий хорошо развиваются лингвистические, 
семантические определения брендовых наименований. Данная статья посвящена 
социолингвистической характеристике брендовых наименований, а также проблемам 
брендонейминга. Поскольку семантика бренда формируется в сознании человека, 
обеспечивая эмоциональную связь между лингвистическим восприятием бренда и его 
смысловой функциональностью.
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SOCIOLINGUISTIC CHARACTERISTICS OF BRAND NAMES

Annotation. The concept of the brand name in advertising texts and slogans, the everyday 
sphere of the individual’s consciousness, special literature on marketing, advertising, branding 
has not been sufficiently studied to date from the point o f view of the linguistic unit. While the 
linguistic analysis ofthe brand name is extremely important for both the advertising business and 
the language personality. In the era of high level o f advanced technology and new technologies, 
linguistic, semantic definitions o f brand names are developing well. This article is devoted to the 
sociolinguistic characteristics o f brand names, as well as the problems of brand naming. Since 
the semantics ofthe brand is formed in the mind o f a person, providing an emotional connection 
between the linguistic perception o f the brand and its semantic functionality.

Keywords: brand, brand names, naming, sociolinguistics, concept.

Казіргі аппарат пен жаца технологаялардьщ дамыган заманында бренд сездердщ 
лингвистикальщ, семантикальщ кыры куннен-кунге дамып келеді. Бренд атауыньщ 
семантикальщ мэні тілдік тургыдан алтанда, котамда «сенімділік», «турактылык;», 
«танымалдык» символдарын білдіреді. Брендтер тутас образ бен байланыстылыкты 
(ассоциация) білдіре отырып, котамдыц санада койылтан максатына карай кызмет етеді.

Адам санасындабрендтіц лингвистикал^1ккабылдау 1̂ мен онын матыналыц кызметі 
арасындаты эмоционалдык байланыс аркылы бренд семантикасы калыптасады. 
Осылайша, лингвисгакалык бренд белгілі бір енімнен байкалатын шынайы жэне 
виртуалды ойлардыц жи^1нт^1гы болады. Ал бренд атауы -  тутынушыларды кызык- 
тыратын матыналык куш [1, 65].

Атау -  бренд туралы белгілі бір ойды, кажеттілікті, экспрессивтшкп білдіруші бар- 
лык идеялар мен басты ережелерді кыска эрі нуска тусіндіретін брендтіц ец мацызды 
карым-катынас жасаушысы. Атау узак мерзімдік кезенде брендтіц страгегиял^1к элеу- 
етін калыптастырады. Ал онын лингвисгакалык аспектілері брендтін атына жана 
матыналык ренк береді.

Тутынушы брендтін атын сездік ретінде гана емес, мэдени туртыда да кабыл-дайды. 
Белгілі бір сездер, символдар мен образдар мэдени матынамен байланысты болады. 
Фердинанд де Соссюр, Ролан Барт жэне Жан Бодрийяр сынды галымдар символдык 
акпараттын кыр-сырын зерттеп, онын семиотикасын аныктап берді. Тутынушылардын 
кабылдауында болатын белгілі бір образдар мен мэтіндердін мэдени байланысын 
аныктаута тырысты. Семиотика адамдардын колданатын сездері мен образдары негізгі 
матыналык ситшынан тыс белгілі бір катан мэдени матына устейтін фактілерімен 
негізделеді. Белгі -  матына, образ, нысан, сез бен дыбыс, козталыс пен талтамдарды 
тытаратын шынайылык.

Брендтін лингвисгакалык сипаты немесе онын атауы белгілі бір образта катысты 
негізгі матына, ятни ассоциация болып табылады. Онын жалпыта утыныкты матынасы- 
мен катар, екінші матынасы да болады. Тіпті бренд атауынын екінші матынасы сез бен 
образдын негізгі матынасын калытастырады.

Бренд атауын жасауды нейминг деп атайды. Кез келген сез карым-катынас (ком­
муникация) жуйесі болып табылады. Сез аркылы берілетін акпарат ментальді, эмоцио- 
налды жэне танымдык денгейде тізбектеледі. Бренд атауын жасау урдісінде тандалтан 
атаудын фонетикалык, лингвисгакалык, психологиялык жэне семантикалык ерекшелігі 
ескеріле отырып, кептеген сипатгамалар негіз-ге алынады. Брендтін индивидуалдык 
туртысынан алтанда сезжасаудаты морфологиялык белгілері ерекше маныздылыкка ие 
болады.
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Лингвистикальщ зерттеулерден байцатанымыз, бренд атауын жасау барысында ией- 
ролингвистикалык батдарламалау, нейролингвистикалык батдарламалауда лингвисти- 
калык жарнамалык технологиялар, сейлеу пресуппозициясы, кешенді эквиваленгтерд1 
куру секілді эдістемелер колданылады.

Бренд атауы лингвистикальщ мацызымен бірге бренд пен тутынушы арасындаты 
едэуір узак уакытка жалтасатын элемент болып табылады. Бір тана сез немесе сез 
орамы аркылы брендтщ букіл мэн-манызын, барлык белгілерін жэне баталауыштыц 
ерекшелігін керсету кажет.

Сатып алушынын ой кдбылдауында алынтан бренд атауы белгілі бір компаниямен, 
кызмет турлерімен, еніммен бірегей ретінде сэйкестендіріледі. Ол тауарды анык 
суреттейді немесе накты брендтщ негізгі эсерлі басымдылытын білдіріп турады. 
Бренд атауын жасауда мынадай бірнеше ережелерді устану кажет:

1. Бренд атауы оцай айтылуы кажет;
2. Бренд атауы тез жатталу ушін фонетикалык туртыдан сауатты курылуы керек;
3. Бренд атауы езге тілдерде жатымсыз ассоциация бермеу ушін шет тілдерде де 

айтылатынын ескеру кажет;
4. Бренд атауы субьекгавті туртыда позитивгі кабылдануы ттс .
Бренд атауын жасау кезінде ой-талкы, нейролингвистикалык батдарламалау лингвис- 

тикалык талдау, сондай-ак жана атаудын барлык мумкіншіліктерін тексеру максатында 
компьютерлік деректер корынан бренд атауын іздеу шаралары да колданылады.

Сезжасам тэжірибесі сауатты цойылтан брендтщ атауында кDммуникативгі маныз- 
дылытын асыратын улкен семантикалык мэнмэтін бар екенін керсетеді. Брендтщ атауы 
калыптаскан кезде жана лексикалык бірлік пайда болып, сезжасамнын жана тэсілдері 
колданылады.

Тілдін казіргі сездік курамында ауызекі сейлеу тілі жана лексикалык бірліктермен 
толыктырылып жатыр. Олар кебіне бастащы матынасынан езгеріп колданылады. 
«Бренд» термиш ескі норвег тіліндегі «малта танба басу» матынасын білдіретін brandr 
етістігінен пайда болтан. Атылшын тілінде brand сезі «1) жыныс, тур, марка; 2) танба, 
ишарат, нышан; 3) таба салу, бурынты заманда кылмыскерлерге салынтан танба 4) ар- 
намыстыц нышаны, уяттын кадірсіздіктіц белгісі; 5) жантан отын, жартылай жантан 
отын; 6) танба салуда колданатын кызып туртан темір; 7) коне, кылыш; 8) танба салу, 
ишараггау, ернек салу; 9) ауысп. есінде белгі калдыру» деген матыналарды білдіреді [2, 
145 б.].

Брендтщ релі еркениет дамуынын барлык кезенінде езгеріп отырды. Брендті туты- 
нушыта функционалды, эмоционалды жэне анык турде уэде берудіц бірізді жиынтыты 
ретінде танута болады. Бренд ерекше жэне манызды болуымен катар, тутынушы талап- 
тарына жауап береді.

Брендтіц терминдік дефинициясын талымдар эртурлі туртыдан тусіндіріп келеді. 
Шарковтыц берген аныктамасы бойынша бренд -  жаппай танымал болып, ужымдык 
санада туракты фиксация болатын етім нысаныныц аты (атауы) жэне онымен бекітіл- 
ген (фирманын, тауардын цызметтщ т у л а  идеясынын) символы [3,24]. Бренд -  
тутынушыта немесе сатып алушылар тобына арналтан атау, термин, белгі, символ, 
сурет немесе олардын уйлесімділігі жэне тауары мен бэсекелестер кызметінен ерек- 
шеленуі [4, 227 б.]. Перция брендті кукыктык курал, ерекшелену тэсілі, компания, 
сатып алушылард^ін циялындаты образ, баталауыштыц косынды, тендеспру, дамып 
отыратын маныз ретінде аныктайды [5, 17 б.]. Сондай-ак бренд атауы -  брендті, бизнес 
курылымын, тауарды, кызмет-ті танытатын атау [6, 331 б.].
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Брендтердіц негізгі кызметі -  тауардыц жогары сапасын растау, дэлелдеу. Тіпті 
сатып алушы тауардыц сапасын ез бетінше багалай алмаган жагдайда да марканыц 
беделі тауарды сату кезінде мацызды рел аткарады. Мысалы, бул жагдай хош йісті 
немесе сусынды сатып алуга байланысты. Нарык базарында ендіруші, мэселен, Chanel 
(хош тс), Боржоми (минералды сусын) секілді танымал маркалардыц багасын едэуір 
жогарылага алады. Эйгілі маркалардыц тауарлары сапалык, функционалдык жагынан 
барабар тауарлардан едэуір кымбат турады.

Бренд атау^ін жасау кезінде темендегідей мэселелерді басшылыкка алу кажет, 
брендтіц тілдік атауынан:

1) жагымды эмоция жэне жагымды ассоциация берілуі;
2) жеціл айтылып, оцай есте сакталуы;
3) марканыц пайдасы мен артъщшылыгы сезілуі;
4) баска атаулардыц жанында ерекшеленіп туруы;
5) щлданыста бар, тіркелген маркалык атаудыц авторлык кукьгына нуксан келтір- 

меуі керек.
Брендтіц лингвистикалык атауын жасаганнан кейін гана оныц бейнесін, ягни имид- 

жін калыптастыіруга болады. Соныімен катар, брендтіц атауын жасауда фонетикалык, 
морфологиялыктстлисгакалык факторларды ескеру кажет [6, 91 б.].

Бейненіц психологиялык жобалауы имидж функциясын тусінуден басталады. 
Оларды екі аспектімен байланыістыіруга болады: тан^імалд^іл^ік пен жагымды сезім.

Бренд -  сананы баскару технологиясыныц ец уздігі. Бренд, шын мэнінде, халыктыц 
рухыімен тыгыз байланыіста болады. Мемлекеттер арасындаты улттык жэне мэденн 
шегарасын ешіретін, галамдыщ брендтердіц бой кетеруінен керінетін жаЬандану 
заманында елдіц кайталанбас, айрыкша образыныц болуы -  уакьттыц талабы. Бул ел 
тэуелсіздігшіц кепілі, табиги, мэдени жэне адами ерекшеліктерін сактайтын жол. Соц- 
гы уакьттарда белец алган акпарапык согыс, мэдени кактыгыс, экономикалык курес 
т.б. бэрі де адамдардыц санасы аркылы журіп жатыір. Кдзіргі когамдыщ санада жаксы 
образ тек «бренд» аркылы гана сактала алады.

Корыта айтканда, бренд атау^ін жасау кезінде имидждщ брендке гнгізегін эсері 
ескерілуі кажет. Сондай-ак сезжасамныц мацызды элементі ретінде бренд атауыныц 
психологиялык жобалауды жэне психосемангакалык брендннгті ашуга болады. Ту- 
тынушылардыц агауды дурыс кабылдауы ушін арнайы мэтін магына мен символдардыц 
коммуникативн кецістігі бренд атауын дурыс куруга жэне оган кажетті магыналык 
куштерді енгізуге септігін тшізеді.
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